
Приложение 6.29МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ САРАТОВСКОЙОБЛАСТИ
Государственное автономное профессиональное образовательное учреждениеСаратовской области«Перелюбский аграрный техникум»

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ

Дисциплина ОП.10 Интернет-маркетинг
Специальность/профессия 38.02.08 Торговое дело
Квалификация Специалист торгового делавыпускника

Нормативный 2 года 10 месяцевсрок обучения
Форма обучения очная

Саратов 2024 г.



Рабочая программа учебной дисциплины «ОП.10 Интернет-маркетинг» разработанана основе федерального государственного образовательного стандарта среднегопрофессионального образования (ФГОС СПО) по специальности_38.02.08 Торговое дело,утверждённого приказом Минпросвещения России от 19.07.2023 № 548 (Зарегистрированов Минюсте России 22.08.2023 №74906).
Организация- разработчик: Государственное автономное профессиональноеобразовательное учреждение Саратовской области «Перелюбский аграрный техникум»

Составитель:Абдуллаев Г.А., преподаватель первой квалификационной категории ГАПОУ СО«Перелюбский аграрный техникум»



СОДЕРЖАНИЕ
1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 4
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 12
3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 16
4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ

ДИСЦИПЛИНЫ 17
5. КАЛЕНДАРНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН 19



1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ1.1. Область применения программы
Рабочая программа учебной дисциплины «ОП.10 Интернет-маркетинг» являетсяобязательной частью общепрофессионального цикла образовательной программы всоответствии с ФГОС СПО по специальности 38.02.08 Торговое дело.

1.2. Место учебной дисциплины в структуре ППССЗУчебная дисциплина «ОП.10 Интернет-маркетинг» является обязательной частьюпрофессионального цикла основной образовательной программы по специальности38.02.08 Торговое дело, в соответствии с ФГОС СПО.
1.3. Цели и результаты освоения общеобразовательной дисциплины
1.3.1 Цель общеобразовательной дисциплиныГлавной целью предмета «ОП.10 Интернет-маркетинг» выступает комплексноевоздействие различных организационных форм, средств и методов, технологий на личностьбудущего специалиста с учётом особенностей профессиональной деятельности.
1.4. Планируемые результаты освоения общеобразовательной дисциплины всоответствии с ФГОС СПО и на основе ФГОС СОООсобое значение дисциплина имеет при формировании общих (ОК) ипрофессиональных (ПК) компетенций:Особое значение дисциплина имеет при формировании и развитии ОК 01, ОК 02, ОК04, ОК 05, ОК 08, ОК 09.

КодОК
Дисциплинарные результаты

Умения Знания
ОК 01 Выбиратьспособы решениязадачпрофессиональнойдеятельностиприменительнок различнымконтекстам

распознавать задачу и/илипроблему в профессиональноми/или социальном контексте;
актуальныйпрофессиональный исоциальный контекст, вкотором приходитсяработать и жить;выявлять и эффективно искатьинформацию, необходимую длярешения задачи и/или проблемы;
основные источникиинформации и ресурсыдля решения задач ипроблем впрофессиональном и/илисоциальном контексте;составлять план действия; алгоритмы выполненияработ в профессиональнойи смежных областях;владеть актуальными методамиработы в профессиональной исмежных сферах;
методы работы впрофессиональной исмежных сферах;определять необходимыересурсы; структуру плана длярешения задач;



оценивать результат ипоследствия своих действий(самостоятельно или с помощьюнаставника)

порядок оценкирезультатов решения задачпрофессиональнойдеятельностиреализовывать составленныйпланОК 02 Использоватьсовременные средствапоиска, анализаи интерпретацииинформации,и информационныетехнологии длявыполнения задачпрофессиональнойдеятельности

определять задачи для поискаинформации; номенклатураинформационныхисточников, применяемыхв профессиональнойдеятельности;определять необходимыеисточники информации;планировать процесс поиска;структурировать получаемуюинформацию;

приемы структурированияинформации;

выделять наиболее значимое вперечне информации; формат оформлениярезультатов поискаинформации, современныесредства и устройстваинформатизации;оценивать практическуюзначимость результатов поиска;оформлять результаты поиска,применять средстваинформационных технологий длярешения профессиональныхзадач;

порядок их применения ипрограммное обеспечениев профессиональнойдеятельности, в том числес использованиемцифровых средств
использовать современноепрограммное обеспечение;использовать различныецифровые средства для решенияпрофессиональных задач;ОК 04 Эффективновзаимодействовать иработать в коллективеи команде

организовывать работуколлектива и команды;взаимодействовать с коллегами,руководством, клиентами в ходепрофессиональной деятельности

психологические основыдеятельности коллектива,психологическиеособенности личности.
ОК 05 Осуществлятьустнуюи письменнуюкоммуникациюна государственномязыке РоссийскойФедерации с учетомособенностейсоциальногои культурногоконтекста

грамотно излагать свои мысли иоформлять документы попрофессиональной тематике нагосударственном языке;

особенности социальногои культурного контекста;



ОК 08 Использоватьсредства физическойкультуры длясохранения иукрепления здоровья впроцессепрофессиональнойдеятельности иподдержаниянеобходимого уровняфизическойподготовленности

использовать физкультурно-оздоровительную деятельностьдля укрепления здоровья,достижения жизненных ипрофессиональных целей;применять рациональные приемыдвигательных функций впрофессиональной деятельности;

роль физической культурыв общекультурном,профессиональном исоциальном развитиичеловека;

пользоваться средствамипрофилактики перенапряжения,характерными для даннойспециальности

основы здорового образажизни;

ОК 09 Пользоватьсяпрофессиональнойдокументацией нагосударственном ииностранном языках

понимать общий смысл четкопроизнесенных высказываний наизвестные темы(профессиональные и бытовые),понимать тексты на базовыепрофессиональные темы;

правила построенияпростых и сложныхпредложений напрофессиональные темы;

участвовать в диалогах назнакомые общие ипрофессиональные темы;
основныеобщеупотребительныеглаголы (бытовая ипрофессиональнаялексика);строить простые высказывания осебе и о своей профессиональнойдеятельности;
лексический минимум,относящийся к описаниюпредметов, средств ипроцессовпрофессиональнойдеятельности.кратко обосновывать и объяснятьсвои действия (текущие ипланируемые);писать простые связныесообщения на знакомые илиинтересующиепрофессиональные темы

КодПК Дисциплинарные результатыНавыки Умения ЗнанияПК 3.1Анализироватьинтернет-пространство, атакже поведениепользователей припоиске необходимойинформации винформационно-

проведениятехническогоанализа аудируемоговеб-сайта;

выявлятьтехнические ошибкив работе веб-сайта;
особенностифункционирования современныхпоисковыхмашин;проведения базовогоаудитаэргономичности(юзабилити)

документироватьвыявленные ошибкив работе веб-сайта;
особенностифункционирования современныхсистем



телекоммуникационной сети «Интернет» аудируемого веб-сайта; администрирования веб-сайтов;проведения аудитавизуально-эстетическогорешенияаудируемоговебсайта;

формулироватьпредложения поисправлениювыявленныхтехнических ошибоки ошибок вэргономичности(юзабилити);

особенностифункционирования современныхпоисковыхмашин;

анализа поисковойвыдачи; выявлятьтехническиепреимущества веб-сайтов конкурентов;

правилаформированияслужебногофайла,размещенного вкорневомкаталоге веб-сайта исообщающегопоисковыммашинамалгоритминдексациисодержимого веб-сайта;анализа веб-сайтовконкурентов изпоисковой выдачи;
использоватьинструменты дляпроведениятехнического аудита;

внутренниеошибки веб-сайта, влияющиена результатработыпоисковыхмашин, испособовустраненияошибок;анализа поведенияпользователей припоиске необходимойинформации винформационно-телекоммуникационной сети "интернет";

составлять списокключевых слов исловосочетаний дляанализа поисковойвыдачи;

особенностифункционирования современныхсистемадминистрирования веб-сайтов;
анализа присутствиякомпании винформационномпространстве наоснове данных изпоисковых систем;

обосновывать выборцелевой аудитории; основыоптимизации веб-сайта подтребованияпоисковыхмашин;сегментироватьцелевую аудиторию способыкорректировки



для разных задач ипродуктов; внутреннихошибок веб-сайта;актуализироватьинформацию оповедениипользователей веб-сайтов заданнойтематики винформационно-телекоммуникационной сети "интернет";

основыкопирайтинга ивеб-райтинга;

сегментироватьцелевую аудиториюдля разных задач ипродуктов;

основыэргономичности(юзабилити) веб-сайтов и веб-дизайна;ПК 3.2 Оформлятьзаявочные иплатежныедокументыучастников торгово-промышленнойвыставки

определениястратегиипоисковогопродвижения;

оформлятьзаявочные иплатежныедокументыучастников торгово-промышленнойвыставки;

стандартыверстки веб-сайтов;

оформлениязаявочных иплатежныхдокументовучастников торгово-промышленнойвыставки;

составлятьинформационно-аналитическиесправки;

правилареферирования,аннотирования иредактированиятекстов;

проверки икорректировкисписка ключевыхслов исловосочетаний,используемых припоисковомпродвижении;

основыписьменнойделовойкоммуникациииспользоватьинструменты дляпроведениятехническогоаудита;правиласоставления иплан документааудита интернет-маркетингаорганизации;правилаоформлениязаявочных иплатежных



документовучастниковторгово-промышленнойвыставки;ПК 3.3 Проводитьрекламные кампаниив социальных медиадля привлеченияпользователей винтернет-сообщество

определениястратегиипродвижения всоциальных сетях;

анализироватьсобраннуюинформацию ипринимать решениео порядке работы свеб-сайтом с цельюоптимизации потребованиямпоисковой машины;

перечень(количество иназвания)рекламныхмеханизмовпоказа аудиториирекламныхсообщений в сети«интернет»;размещениятекстовыхрекламныхобъявлений всоциальных медиаинформационно-телекоммуникационной сети «Интернет»;

составлять списокключевых слов исловосочетаний,необходимых дляоптимизации веб-сайта под требованияпоисковых машин;

особенностифункционирования современныхрекламныхсистем в составесоциальныхмедиа;
размещениямедийныхрекламныхобъявлений всоциальных медиаинформационно-телекоммуникационной сети «Интернет»;

анализироватьрелевантностьсоставленногосписка ключевыхслов исловосочетанийтематикеоптимизируемоговеб-сайта;разрабатыватьрекламные модули;создавать тексты ирекламные слоганы;создавать тексты длясоциальных сетей,для сайтов,лендингов,презентаций;ПК 3.4 Составлятьтехнические заданияв соответствии стребованиямизаказчика

разработки лендинга; составлятьинформационно-аналитическиесправки;

основыкомпьютернойграмотности;
анализаиспользованияинформационных,навигационных ифункциональныхэлементов страниц

оформлять отчетныедокументы основыгипертекстовойразметки;



веб-сайтапосетителями,пришедшими поссылкам из системконтекстно-медийной рекламы; создаватьуникальное торговоепредложение дляопределенных задач,работать с сервисамирассылок;

методыобработкитекстовой играфическойинформации;
анализироватьсписок ключевыхслов исловосочетаний насоответствиетехническомузаданию;

правиласоставления икритериикачества спискаключевых слов исловосочетаний;
рассчитыватьбюджет на созданиелендинга;

стандартыделовогообщения вписьменной иустной форме;писать техническоезадание на созданиелендинга длястороннихорганизаций;

правилареферирования,аннотирования иредактированиятекстов;ПК 3.5 Проводитьаналитическиеработы пореализациистратегийпродвижения винформационно-телекоммуникационной сети «Интернет»

анализа показателейэффективностипроведенияконтекстно-медийной рекламнойкампании;

работать сбесплатнымисервисами созданиялендингов;

принципиальныеотличиялендингов отсайтов;
составлять smm-стратегии; основыразработки иподдержкисайтов/лендингов;составлять контент-планы; правилаформированияосновных тегов(заголовковстраницы,ключевых словстраницы,описаниястраницы);



создавать стратегиипродвижения; сервисы дляавтоматизациирассылок;

разрабатыватьуникальныеторговыепредложения;

правилаформированияслужебногофайла,размещенного вкорневомкаталоге веб-сайта исообщающегопоисковыммашинамалгоритминдексациисодержимого веб-сайта;создавать стратегиипродвижения;различать видытекстов;ПК 3.6 Определятьготовность веб-сайтак продвижению
составления отчетовпо результатамвыделения сегментовцелевой аудитории.

выявлятьособенностиэргономичности(юзабилити) веб-сайтов конкурентов,влияющие назанимаемые имипозиции в выдачепоисковой машины;

основыэргономичности(юзабилити) веб-сайтов;

определятьмаркетинговыестратегии;
основы веб-технологии;

определять СТА длялендингов; основы веб-дизайнаопределять факторы,влияющие напозиции веб-сайтов впоисковой выдаче.



2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ«ОП.10 Интернет-маркетинг»
2.1. Объем дисциплины и виды учебной работы

Вид учебной работы Объем в часах
Объем образовательной программы дисциплины 70
в т.ч.
1. Основное содержание 70
в т. ч.:
теоретическое обучение 51
практическое обучение 15
самостоятельная учебная работа 2
Дифференцированный зачет 2



2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины «ОП.10 Интернет-маркетинг»
Наименование разделови тем №заня-тия

Содержание учебного материала и формы организации деятельностиобучающихся Объемвчасах
Формируемыеобщие ипрофессиональныекомпетенцииРаздел 1. Технология интернет-маркетинга 72Основное содержание 6Тема 1.1.Основы маркетинга 1-2 Процесс управления маркетингом (сегментирование рынка, позиционированиетовара на рынке, организация службы маркетинга) 2 ОК 01 ОК 02ОК 04 ОК 05ОК 08 ОК 09ПК 3.1, ПК 3.2,ПК 3.3, ПК 3.4

3-4 Маркетинговая среда (основные факторы микросреды функционированияфирмы, основные факторы макросреды функционирования фирмы) 2
5-6 Жизненный цикл товаров. Продвижение товаров 2Основное содержание 6 ОК 01 ОК 02ОК 04 ОК 05ОК 08 ОК 09ПК 3.1, ПК 3.2,ПК 3.3, ПК 3.4,ПК 3.5, ПК 3.6

Тема 1.2Определение ихарактеристикиинтернет-маркетинга

7-8 Цели и задачи интернет-маркетинга. Термины и определения, относящиеся кинтернет-маркетингу. 2
9-10 Основные клиенты интернет-маркетинга. Преимущества интернет-маркетингадля различных групп пользователей 2
11-12 Маркетинговые сервисы поисковых систем, программы и информационныесистемы 2

Основное содержание 6 ОК 01 ОК 02ОК 04 ОК 05ОК 08 ОК 09ПК 3.1, ПК 3.2,ПК 3.3, ПК 3.4,ПК 3.5, ПК 3.6

Тема 1.3.Инновации в маркетинге 13-14 Сервисные программы для оценки потребительской ценности. Программылояльности 2
15-16 Новые решения для рекламы: DigitalSignage, IndoorTV. Информационныесистемы управления опытом потребителей 2
17-18 Практическое занятие № 1. Разработка форм опроса для сайта произвольнойкомпании с целью определения отношения клиентов к ее товарам (услугам) сиспользованием цифровых технологий и электронной почты клиента

2

Основное содержание 6 ОК 01 ОК 02ОК 04 ОК 05ОК 08 ОК 09Тема 1.4. 19-20 Понятие «целевая аудитория», виды целевой аудитории и способы ее анализа. 2
21-22 Определение, сегментация и составление портрета целевой аудиториипроекта. 2



Целевая аудиторияпроекта в интернет-маркетинге 23-24 Практическое занятие № 2 «Определение целевой аудитории. Выделениесегментов целевой аудитории, составить описание каждого сегмента с учетомследующих характеристик: фото типичного представителя, пол, возраст,география проживания, семейное положение, образование, доход,профессиональная деятельность, интересы, стиль жизни»

2 ПК 3.1, ПК 3.2,ПК 3.3, ПК 3.4,ПК 3.5, ПК 3.6

Основное содержание 8 ОК 01 ОК 02ОК 04 ОК 05ОК 08 ОК 09ПК 3.1, ПК 3.2,ПК 3.3, ПК 3.4,ПК 3.5, ПК 3.6

Тема 1. 5.Анализ готовности веб-сайта к продвижению
25-26 Исследование основ эргономичности (юзабилити) веб-сайтов, веб-технологии,веб-дизайна, компьютерной грамотности 2
27-28 Методы обработки текстовой информации, правила реферирования,аннотирования и редактирования текстов, основы письменной деловойкоммуникации

2

29-30 Правила составления и план документа аудита интернет-маркетингаорганизации. Основ оптимизации веб-сайта под требования поисковых машин.Способов корректировки внутренних ошибок веб-сайта
2

31 Практическое занятие № 3 «Выявление и анализ технических преимуществвеб-сайтов конкурентов» 1
32 Контрольная работа 1

Основное содержание 10 ОК 01 ОК 02ОК 04 ОК 05ОК 08 ОК 09ПК 3.1, ПК 3.2,ПК 3.3, ПК 3.4,ПК 3.5, ПК 3.6

Тема 1.6.Анализ интернет-пространства иповедения пользователейпри поиске необходимойинформации винформационно-телекоммуникационнойсети «Интернет»

33-34 Анализ внутренних ошибок веб-сайта, влияющих на результат работыпоисковых машин, и способов устранения ошибок, особенностейфункционирования современных систем администрирования веб-сайтов.
2

35-36 Организация правил составления и критериев качества списка ключевых слови словосочетаний, стандартов делового общения в письменной и устнойформе, особенностей функционирования современных поисковых машин
2

37-38 Анализ правил формирования служебного файла, размещенного в корневомкаталоге веб-сайта и сообщающего поисковым машинам алгоритм индексациисодержимого веб-сайта
2

39-40 Правила формирования основных тегов (заголовков страницы, ключевыхслов страницы, описания страницы), методов обработки текстовой играфической информации основ копирайтинга и веб-райтинга
2

41-42 Практическое занятие № 5 «Анализ ситуаций на определение факторов,влияющих на позиции веб-сайтов в поисковой выдаче. Составление спискаключевых слов и словосочетаний для анализа поисковой выдачи»
2



Основное содержание 8 ОК 01 ОК 02ОК 04 ОК 05ОК 08 ОК 09ПК 3.1, ПК 3.2,ПК 3.3, ПК 3.4,ПК 3.5, ПК 3.6

Тема 1.7.Разработка стратегиипроведения контекстно-медийной и медийнойкампаний и ихреализация в сети«Интернет»

43-44 Понятие «стратегия продвижения». Виды и закономерности стратегиипродвижения. Концепция продвижения, цели и задачи продвижения. Целеваяаудитория, модели поведения аудитории и методы влияния на нее
2

45-46 Понятие «социальная сеть», общие принципы работы виртуальныхсоциальных сетей.SMM-стратегия, методы измерения эффективности, методысоздания контента. Стратегия продаж через «блогосферу»
2

47-48 Понятие и значение контент-плана в интернет-маркетинге. Виды контент-планов. Содержание контент-плана 2
49-50 Практическое занятие № 6 « Разработка и анализ контент-плана длякоммерческого предприятия» 2

Основное содержание 12 ОК 01 ОК 02ОК 04 ОК 05ОК 08 ОК 09ПК 3.1, ПК 3.2,ПК 3.3, ПК 3.4,ПК 3.5, ПК 3.6

Тема 1.8.Организация ипроведение рекламныхкампании в социальныхмедиа, для привлеченияпользователей винтернет-сообщество

51-52 Изучение перечня (количество и названия) рекламных механизмов показааудитории рекламных сообщений в сети «Интернет» 2
53-54 Особенности функционирования современных рекламных систем в составесоциальных медиа 2
55-56 Анализ рекламных модулей, уникальных торговых предложений, рассылок 257-58 Практическое занятие № 7 «Разработка уникальных торговых предложений» 259-60 Практическое занятие № 8 «Разработкарекламных модулей» 2Самостоятельная работа 261-62 Создание рекламных текстов и слоганов для продвижения товара 2Основное содержание 6 ОК 01 ОК 02ОК 04 ОК 05ОК 08 ОК 09ПК 3.1, ПК 3.2,ПК 3.3, ПК 3.4,ПК 3.5, ПК 3.6

Тема 1.9.Создание лендинга 63-64 Понятие «landingpage», классификация, этапы проектирования, структура. 265-66 Конструкторы для создания «landingpage». 267-68 Практическое занятие № 9 «Разработка лендинга для коммерческогопредприятия» 2
69-70 Дифференцированный зачёт 2ИТОГО 70

.



3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ УЧЕБНОЙДИСЦИПЛИНЫ3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Для реализации программы дисциплины «Интернет-маркетинг» имеетсяучебный кабинет.3.1.1. Оборудование учебного кабинета:- посадочные места по количеству обучающихся;- рабочее место преподавателя.3.1.2. Технические средства обучения:- компьютер с лицензионным программным обеспечением;- мультимедийный проектор;- экран;- аудиовизуальные средства – схемы и рисунки к лекциям в виде слайдов иэлектронных презентаций.

3.1.3. Демонстрационные материалыНастенные карты, презентации.
3.2. Информационное обеспечение реализации программы

1.Для реализации программы библиотечный фонд образовательнойорганизации должен иметь печатные и/или электронные образовательные иинформационные ресурсы, рекомендованные для использования в образовательномпроцессе, не старше пяти лет с момента издания.2. Рекомендуемые печатные издания по реализации общеобразовательнойдисциплины представлены в методических рекомендациях по организации обучения.
3.2.1. Основные источники (печатные издания)

1. Жильцова О. Н. Интернет-маркетинг: учебник / О. Н. Жильцова. — Москва:Издательство Юрайт, 2024. С. 335.2. Карпова С. В. Информационные технологии в маркетинге: учебник /С. В. Карпова. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. С. 367.



4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
Контроль и оценка результатов освоения общеобразовательной дисциплиныраскрываются через дисциплинарные результаты, направленные на формирование общих ипрофессиональных компетенций по разделам и темам содержания учебного материала.

Общая/профессиональнаякомпетенция Раздел/Тема Тип оценочныхмероприятийОК 01 Выбирать способырешения задачпрофессиональнойдеятельности применительнок различным контекстам

Р 1 Темы 1.1 -1.9 - тестирование;-кейс задания;-составление словарятерминов, либо кроссворда;-устный опрос;-фронтальный письменныйопрос;-эссе, доклады, рефераты;-оценка составленныхпрезентаций по темамраздела;-контрольная работа;-оценка самостоятельновыполненных заданий;-дифференцированный зачетпроводится в форметестирования

ОК 02 Использоватьсовременные средства поиска,анализаи интерпретации информации,и информационныетехнологии для выполнениязадач профессиональнойдеятельности

Р 1 Темы 1.1 -1.9

ОК 04 Эффективновзаимодействовать и работатьв коллективе и команде
Р 1 Темы 1.1 -1.9

ОК 05 Осуществлять устнуюи письменную коммуникациюна государственном языкеРоссийской Федерации сучетом особенностейсоциальногои культурного контекста

Р 1 Темы 1.1 -1.9

ОК 08 Использовать средствафизической культуры длясохранения и укрепленияздоровья в процессепрофессиональнойдеятельности и поддержаниянеобходимого уровняфизическойподготовленности

Р 1 Темы 1.1 -1.9

ОК 09 Пользоватьсяпрофессиональнойдокументацией нагосударственном ииностранном языках

Р 1 Темы 1.1 -1.9

ПК 3.1 Анализироватьинтернет-пространство, атакже поведениепользователей при поискенеобходимой информации в

Р 1 Темы 1.1 -1.9 - защита реферата;
- составление кроссворда;
- фронтальный опрос;



информационно-телекоммуникационной сети«Интернет»
- контрольноетестирование;
- оценивание практическойработы;
- тестирование;
- тестирование(контрольная работа);

ПК 3.2 Оформлять заявочныеи платежные документыучастников торгово-промышленной выставки

Р 1 Темы 1.1 -1.9

ПК 3.3 Проводить рекламныекампании в социальныхмедиа для привлеченияпользователей в интернет-сообщество

Р 1 Темы 1.1 -1.9

ПК 3.4 Составлятьтехнические задания всоответствии с требованиямизаказчика

Р 1 Темы 1.1 -1.9

ПК 3.5 Проводитьаналитические работы пореализации стратегийпродвижения винформационно-телекоммуникационной сети«Интернет»

Р 1 Темы 1.1 -1.9

ПК 3.6 Определятьготовность веб-сайта кпродвижению
Р 1 Темы 1.1 -1.9



ГОСУДАРСТВЕСТВЕННОЕАВТОНОМНОЕПРОФЕССИОНАЛЬНОЕОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ САРАТОВСКОЙ ОБЛАСТИ«ПЕРЕЛЮБСКИЙ АГРАРНЫЙ ТЕХНИКУМ»

КАЛЕНДАРНО-ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАНна 2024 – 2025 учебный год

Дисциплина: Интернет-маркетинг
Специальность код: 38.02.08 Торговое дело

Преподаватель: Абдуллаев Г.А., преподаватель ГАПОУ СО «Перелюбский аграрныйтехникум»
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Форма промежуточной аттестации – дифференцированный зачет



Планирование содержания дисциплины
№з

аня
тия Наименованиеразделов и тем

Кол
иче

ство
час
ов

Типучебногозанятия (всоответствии сУМК)
Средстваобучения

Типыоценочныхмероприятий

Самостоятельнаяработа(Д/з)

2 курс 2 семестр 32Раздел 1. Технология интернет-маркетингаТема 1.1. Основы маркетинга 6 Основное содержание1-2 Процесс управления маркетингом. 2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос3-4 Маркетинговая среда 2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос5-6 Жизненный цикл товаров. 2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Тестирование

Тема 1.2 Определение и характеристикиинтернет-маркетинга 6 Основное содержание
7-8 Цели и задачи интернет-маркетинга. 2 Лекция Мультимедийноеоборудование

Фронтальныйопрос9-10 Основные клиенты интернет-маркетинга. 2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос11-12 Маркетинговые сервисы поисковыхсистем, программы иинформационные системы

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Тестирование

Тема 1.3. Инновации в маркетинге 6 Основное содержание13-14 Сервисные программы для оценкипотребительской ценности. 2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос15-16 Новые решения для рекламы:DigitalSignage, IndoorTV. 2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Тестирование,фронтальныйопрос

17-18 Разработка форм опроса для сайтапроизвольной компании с цельюопределения отношения клиентов к еетоварам (услугам) с использованиемцифровых технологий и электроннойпочты клиента

2 Практическоезанятие Методические указания. Оцениваниепрактическойработы
Тема 1.4.Целевая аудитория проекта в интернет-маркетинге

6 Основное содержание

19-20 Понятие «целевая аудитория», видыцелевой аудитории и способы ееанализа.
2 Лекция Мультимедийноеоборудование

Фронтальныйопрос21-22 Определение, сегментация исоставление портрета целевойаудитории проекта.
2 Лекция Мультимедийноеоборудование

Фронтальныйопрос



23-24 Определение целевой аудитории. 2 Практическоезанятие Методические указания. Оцениваниепрактическойработы.Тема 1. 5. Анализ готовности веб-сайта кпродвижению 8 Основное содержание
25-26 Исследование основ эргономичности(юзабилити) веб-сайтов, веб-технологии, веб-дизайна,компьютерной грамотности

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос

27-28 Методы обработки текстовойинформации, правила реферирования,аннотирования и редактированиятекстов, основы письменной деловойкоммуникации

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос

29-30 Правила составления и пландокумента аудита интернет-маркетинга организации.
2 Лекция Мультимедийноеоборудование

Фронтальныйопрос31 Выявление и анализ техническихпреимуществ веб-сайтов конкурентов 1 Практическоезанятие Методические указания. Оцениваниепрактическойработы32 Контрольная работа 1 Урок контроля Методические указания. Тестирование3 курс 1 семестр 38Тема 1.6. Анализ интернет-пространства иповедения пользователей при поискенеобходимой информации винформационно-телекоммуникационнойсети «Интернет»

10 Основное содержание

33-34 Анализ внутренних ошибок веб-сайта, влияющих на результат работыпоисковых машин, и способовустранения ошибок, особенностейфункционирования современныхсистем администрирования веб-сайтов

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос

35-36 Организация правил составления икритериев качества списка ключевыхслов и словосочетаний, стандартовделового общения в письменной иустной форме, особенностейфункционирования современныхпоисковых машин

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос

37-38 Анализ правил формированияслужебного файла, размещенного вкорневом каталоге веб-сайта исообщающего поисковым машинамалгоритм индексации содержимоговеб-сайта

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос

39-40 Правила формирования основныхтегов, методов обработки текстовой играфической информации основкопирайтинга и веб-райтинга

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос



41-42 Анализ ситуаций на определениефакторов, влияющих на позиции веб-сайтов в поисковой выдаче.
2 Практическоезанятие Методические указания. Оцениваниепрактическойработы.Тема 1.7. Разработка стратегии проведенияконтекстно-медийной и медийной кампанийи их реализация в сети «Интернет»
8 Основное содержание

43-44 Понятие «стратегия продвижения». 2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос45-46 Понятие «социальная сеть», общиепринципы работы виртуальныхсоциальных сетей.

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос47-48 Понятие и значение контент-плана винтернет-маркетинге 2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос49-50 Разработка и анализ контент-планадля коммерческого предприятия 2 Практическоезанятие Методические указания. Оцениваниепрактическойработы.Тема 1.8.Организация и проведение рекламныхкампании в социальных медиа, дляпривлечения пользователей в интернет-сообщество

12 Основное содержание

51-52 Изучение перечня рекламныхмеханизмов показа аудиториирекламных сообщений в сети«Интернет»

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Тестирование,фронтальныйопрос

53-54 Особенности функционированиясовременных рекламных систем всоставе социальных медиа
2 Лекция Мультимедийноеоборудование

Фронтальныйопрос
55-56 Анализ рекламных модулей,уникальных торговых предложений,рассылок

2 Лекция Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос

57-58 Разработка уникальных торговыхпредложений 2 Практическоезанятие Методические указания. Оцениваниепрактическойработы.59-60 Разработка рекламных модулей 2 Практическоезанятие Методические указания. Оцениваниепрактическойработы.61-62 Создание рекламных текстов ислоганов для продвижения товара 2 Самостоятельнаяработа Мультимедийноеоборудование
Фронтальныйопрос

Защитареферата
Тема 1.9. Создание лендинга 6



63-64 Понятие «landingpage»,классификация, этапыпроектирования, структура.
2 Лекция Мультимедийноеоборудование

Фронтальныйопрос
65-66 Конструкторы для создания«landingpage». 2 Лекция Мультимедийноеоборудование

Фронтальныйопрос
67-68 Разработка лендинга длякоммерческого предприятия 2 Практическоезанятие Методические указания. Оцениваниепрактическойработы69-70 Промежуточная аттестация 2 Дифференцированный зачет Методические указания. ТестированиеИтого 32/38/70


